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PANTONE

En esta edicion trataremos un aspecto de relevancia para nuestra profesion como
disefiadores gréaficos y de vital importancia, nos referimos al color y la forma mas precisa de
represntarlo: la férmula Pantone.
Haremos un recorrido por la forma de aplicacién de los colores con uso de la guia de color,
la forma creativa de aplicarlo, los recursos con los que cuenta la marca Pantone y la forma
en que facilitan las labores cotidianas que realizamos; también conoceremos un poco
de historia de la empresa que lo fabrica, el “Top 10 Pantone Spring 2018, el cual es una
muestra de los colores de temporada que la empresa produce en un catalogo y también se
muesta la tendencia del uso de los colores en armonia, con la sensacion que nos provoca
al visualizarlo.
En la parte final de este ejemplar te daremos consejos para realizar ilustraciones con una
correcta combinacién de color y una muestra de cémo auxiliarnos por medio de este
método para retomar los colores de las fotografias.

- Editorial Punto y Linea.
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Mision

Fomentar la cultura del disefio grafico en nuestra
sociedad mediante la investigaciony el trabajo en
equipo, con articulos que promuevan la creativi-
dad y la retroalimentacién, de forma que permi-
ta a los alumnos aplicar sus conocimientos en la
practica profesional.

Ser reconocida como la mejor revista de disefio
grafico a nivel universitario, en disefio, impresion
y contenido, y que sea la plataforma para el
desarrollo de talento de los estudiantes de la
Division de Humanidades y Bellas Artes de la
Universidad de Sonora.



60 Creatividad

Pantone Corporativo

Lo que provocan los colores en tu marca

Experimenta con las diferen-
tes tonalidades. Se creativo
sin llegar a ser extravagante y
lograras la singularidad que tu
negocio necesita para marcar-
se unos puntos extras desde
el marketing.

Johanna Velazquez, Maya Cortéz

a forma en que atraes a tus clientes, le corresponde a

la personalidad de tu marca, con la cual podras cautivar

a tu publico objetivo; gracias al apoyo de una comuni-
cacion coherente tanto visual como estructural.
esto se refiere a puntos graficos eficientes (como colores,
tipografia, elementos, composicién, etc), ademas cuestiones
filosoficas (como los valores, visién y mision de la empresa)
teniendo una armonia en ambos aspectos lograras tener una
linea de comunicacion afin y atractiva, para tus clientes.
Enfocandonos en lo visual especialmente en los colores den-
tro de la identidad corporativa, se hablara de las sensaciones
provocadas en la proyeccion de tu marca.
gracias a la aplicacion correcta de los colores podemos provo-
car emociones y causar un impacto positivo, que proyecte la
personalidad de la empresa hacia su mercado.
Se puede causar una gran variedad de sentimientos tales
como calma, deseo, poder, alegria, fuerza, pasion, elegancia,
misterio, fantasia, ternura, frescura, joven, amor, entre otras
cosas. La eleccidn correcta complementa tu mensaje.

Formas en que puedes emplear el color en distintos
negocios valiéndose de su significado.

El rojo se asocia a la pasion, amor, deseo, energia y al riesgo.
Es ideal para tiendas erdticas, es usado también para anun-
cios de motos, carros, bebidas energéticas y deportes extre-
mos.

El amarillo se relaciona con la alegria, la inteligencia y la felici-
dad. Por si solo el amarillo carece de fuerza, suele combinarse
con otros colores, por ejemplo, con el rojo para asociarlo con
negocios de comida.

El naranja es estimulante y creativo sin llegar a ser erético ni
provocador, Contiene un maximo de alegria y felicidad. Apto
para promocionar comida, o negocios de juguetes o diversion.
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El verde se asocia con la naturaleza, en una tonalidad suave
resulta un muy relajante y tranquilo, Si tu negocio se relaciona
con lo ecoldgico el verde sera el ideal. Usalo también en tien-
das naturistas
El morado es un color frio que evoca sofisticacion y realza la
elegancia de cualquier producto. Puede utilizarse en negocios
de articulos tecnoldgicos, salas de belleza, puede ser emplea-
do incluso en negocios dedicados al area de finanzas y salud.

El azul se relaciona con la salud, la santidad, y la serenidad.
Se puede usar en negocios como farmacias, spas, articulos re-
ligiosos. Un Azul oscuro es muy recurrente en negocios finan-
cieros porque transmite confianza, responsabilidad, solidez y
credibilidad; puede usarse también en negocio de productos
tecnoldgicos.
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lor determinado para las impresiones, asi que debian adivinar como
mezclar los pigmentos para acercarse a la tonalidad que el cliente
deseaba, Kodak era una de las empresas que sufria de este inconve-
niente, sus empaques de clasico color amarillo diferenciaba en ser
algunas veces mas opacos y otras mas oscuras, esto incitaba la
desconfianza de las personas que optaban en no consumir el pro-
ducto por especular que estaba defectuoso o muy viejo, afectan-
do sus ventas , fue entonces Lawrence Herbet se convierte en el
duefio de la empresa Pantone en 1962 quien decide implementar
el primer sistema de correspondencia de color usando su expe-
riencia como quimico, haciendo que se pudieran tener resultados

uniformes en las impresiones , este sistema entonces se denomi-
no como “Pantone Matching System”.

Sistema de color

| color siempre ha sido fundamental en el disefo, puesto que siderablemente y no queda del mismo modo como se observa en
suele impactar en las decisiones de las personas, sucede mucho una pantalla digital , en cambio CMYK es un modelo sustractivo que

que a disefadores se les comunique de la empresa o imprenta se usa en la impresién de colores, que a través de la mezcla de cua-

que debe cambiarse el archivo
de su disefio de RGB a CMYK ,
;pero qué diferencia tiene?. RGB
es un modelo de color cuya com-
binaciéon da como resultado co-
lores brillantes que son creados
con iluminacién, utilizados para
disefios digitales puesto que no
son compatibles para la impre-
sibn esto se debe que trabaja
con la absorcién y la reflexién de
longitudes de onda que percibi-
mos como color, las imprentas
manejan un rango limitado de
colores, y por esta causa cuando
se imprime en RGB cambia con-

Q) InTech

tro tintas, cian , magenta , amarillo y
negro se consigue el resto de mati-
ces, pero aun si se imprime con este
modelo conseguiremos, por ejemplo
el color rojo, pero puede que no sea
exactamente tu rojo corporativo, es
entonces que las empresas siempre
optan en imprimir en Pantone.

En su comienzo Pantone no era la
empresa que hoy en dia conocemos
ya que inicio en el afio 1956 impri-
miendo guias de color para empresas
de cosméticos, en esa época el traba-
jo de los impresores era muy arduo,
los disefios que se les entregaba no
tenia la “receta” para elaborar un co-

Tanto ha crecido la empresa Pantone que no solo se conformé en brindar
una gama de colores que facilitara a las compafiias de imprenta, si no que
llevo su presentacion mucho mas lejos especializandose a la necesidad de
su cliente, disefadores graficos , modistas e inclusive fotégrafos y artis-
tas, dos de sus sistemas presentados es PANTONE PLUS SERIES para el uso
de guias de marca, rotulacién , materiales impresos , envases , disefio web
presentando el catalogo en papel , plastico y digital este sistema cuenta con
una aplicacion de uso personal que opera junto con el software favorito de
disefio del cliente garantizando el conjunto mas actualizado de colores
disponibles en el mercado, otro sistema atrayente es FASHION HOME +
INTERIORS especializado para el uso textil, belleza y disefio industrial ,
presentando las coloraciones en tejidos, pigmentos , barnices y plasticos.
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;COMO UNA MARCA ICONICA COMO PANTONE
COMIENZA A EMPODERAR A LA PROXIMA GENERACION
DE CREADORES?

el lanzamiento del colorido PANTONE MATCHING SYS-

TEM, una herramienta innovadora para seleccionar,
comunicar y producir colores precisos. Su sistema de color
revolucionario impulsa algunas de las marcas mas emble-
maticas del mundo.
Pero en un mundo en constante cambio, una creciente gene-
racion de disefiadores, artistas y emprendedores de mente
creativa estan descubriendo e inventando nuevas formas de
usar el color. Se estima que 3,7 millones de disefiadores digi-
tales conforman una generacion predominantemente mile-
naria donde la colaboracién social y el uso de herramientas

Q) InTech

En 1963, Pantone revoluciond la industria creativa con

digitales es simplemente la Unica forma en que saben como
hacer realidad sus ideas.

El valiente cambio de Pantone se convierte en una respues-
ta a una pregunta simple que mira hacia el futuro: ;cémo
una marca iconica como Pantone comienza a empoderar a
la proxima generacion de creadores?

La oportunidad: desbloquear el potencial de cada disefiador
a través del poder de Pantone. Pero la respuesta, sin embar-
go, es cualquier cosa menos simple. La ruta requiere que
Pantone pase de ser un proveedor de color a una empresa
de software a medida que traduce su conjunto completo de
productos y servicios a plataformas y dispositivos digitales.

PANTONE STUDIO

Pantone Studio tiene que ver con el color. Seleccion de biblio-
tecas, exploracién de muestras, creacion y uso compartido de
paletas de cubiertas de fans e imagenes por igual. Estas ca-
racteristicas son los elementos fundamentales para equipar
a los usuarios con las herramientas que necesitan.

También sabemos que cada disciplina de disefio (moda, inte-
rior, grafico, web, producto, etc.) dictara las necesidades de
un disefiador, que también variara segun el nivel de expe-
rienciay el dispositivo. Pantone Studio esta desarrollado para
servir a un amplio publico que lo usara de diversas maneras.
Nos enteramos de que la colaboracién y la integracion per-
fecta en las herramientas de adobe son fundamentales. Pen-
samos en qué mas necesitan los disefiadores como parte de
su espacio de trabajo fundamental. Para llegar a los 3.7 mi-
llones de disefiadores digitales, la aplicacion pantone tenia
que hacer mas que entregar una biblioteca de colores. Tenia
que crear una utilidad que redefiniria su proceso de disefio al
infundir consideracion de color en sus proyectos y permitir la
colaboracion en todo.

PANTONE STUDIO PRESENTA CONTENIDO QUE IMPULSARA LA CREACION DE NUEVAS
IDEAS Y BRINDARA A LOS USUARIOS UN VISTAZO AL UNIVERSO DE PANTONE.

Pantone Studio proporciona herramientas para que los
usuarios avanzados mejoren su oficio: bibliotecas adicio-
nales, pantone silk, calibracién de dispositivos, buscador
de productos y espacio para una colaboracion inteligente
y gestion del flujo de trabajo.

Si bien esta primera versidn se centra en la entrega de es-
tandares Pantone, podemos comenzar a sentar las bases
para elementos iniciales de inspiracién y educacién. Con
el tiempo, podemos probar y evolucionar la funcionalidad
para adaptarnos al comportamiento del usuario y escalar
mas alla del iPhone para construir una plataforma digital
verdaderamente perfecta.

Pantone Studio esta disponible como descarga gratuita con
una seleccion de colores Pantone para usar en todas las he-
rramientas y caracteristicas. Los usuarios pueden suscribir-
se a través de la compra en la aplicacidn para acceder a una
biblioteca completa de mas de 10.000 colores estandariza-
dos en todas las bibliotecas y disciplinas de Pantone, desde
la moda hasta los colores graficos. Los nuevos colores lan-
zados por Pantone se actualizaran automaticamente en el
estudio digital, lo que facilitara a las creatividades el acceso
a la biblioteca de colores Pantone completa.




.Qué es PANTONE”

antone Inc. es una empresa creadora del Pantone Matching Sys-
P tem, un sistema de identificacion, comparaciéon y comunicacion
del color para las artes gréficas.

Es la autoridad mundialmente reconocida en color y proveedor de
sistemas de color y tecnologia lider para la seleccién y comunicacion
precisa del color en una variedad de industrias.

Durante méas de 50 afios, Pantone ha inspirado a los profesionales
del disefio con productos, servicios y tecnologia de punta para la
colorida exploracién y expresion de la creatividad.

Lawrence Herbert credé un sistema innovador para identificar,
combinar y comunicar colores, un libro de color estandarizado en
formato de ventilador.

Pantone ha ampliado su concepto de sistema de coincidencia de
colores a otras industrias de color critico, como la tecnologia digital,
la moda, el hogar, los plasticos, la arquitectura y los interiores de los
contratos, y la pintura.

Sabi
CO N OCE A Pantone fue adquirido por X-Rite, Incorporated en octubre de 2007 C’ a I aS q u e S

® Cada arfio, desde el 2000, la empresa saca un
¢Quiénes son? “color del afio” que denomina precisamente
Todo comenzé en 1963, cuando Pantone revolucioné la comunica- con el nimero del afio: 2000, 2001, 2002, 2003...
cion del color inventando un lenguaje de color universal. Por primera
vez, los propietarios y disefiadores de marcas tenian confianza al sa-
ber que sus impresores podian entender y lograr el color imaginado.

wOfrecen herramientas para las industrias conocedoras del color,
desde la indumentaria hasta el embalaje.

/
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I . Como se utilizan I

los colores PANTONE®

Cuentan con 2.678 colores so6lidos (y contando), desglosados de la

I m p re S i é n y siguiente manera N

Guias de ventilador Libros de Chlp Bajo demanda

I‘_-,.. ~ Moday Producto

-

Embalaje

- . . rr El sistema Pantone Fashion, Home + Interiors es el lider mundial
= ) en estandares de color para la industria de la moda . El corazon del sistema Pantone Matching System (PMS) es la tinta
R - Nuestros 2.310 colores para el disefio de productos estan dis- de color sélido impresa en papel. Ya que son la representaciéon mas
_{. ponibles en tres materiales: revestimiento lacado en papel, verdadera de la intencién del color en las artes gréficas

textiles de algodon y pléstico.

Disponible en los siguientes formatos Disponible en los siguientes formatos Col
olor

Textiles Re\iestlmlentos y Pigmentos Plastica _ P:_ipel Plastico Digital Ntcleo

La empresa divide 5.000 colores Pantone en dos sistemas, uno para
impresion y embalaje y el otro para el disefio del producto.

Cada sistema esta disefiado para ofrecer colores relevantes para el
mercado, pero la apariencia del color puede cambiar en funcion del
material en el que se produce.

/. Conoce A 13
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PANTONE Fashion Color Trend Report, un resumen general de

los colores destacados por los principales disefiadores de moda
en la Fashion Week de Londres que estaran presentes en sus colec-
ciones para la proxima temporada. Con el color de la pasarela como
indicador clave de las historias cromaticas que podemos esperar ver
en todas las areas del disefio, el PANTONE Fashion Color Trend Re-
port es una guia facilmente accesible sobre las tendencias de colores
mas importantes de la temporada.

Cada temporada, el equipo de Pantone Color Institute crea el

La paleta de Primavera de 2018 muestra los matices exclusivos de
expresion del color para el mercado y celebra la exploracién, la expe-
rimentacion y el deseo de los consumidores por combinar, mezclar
y crear lo inesperado. Estos tonos esenciales trascienden las esta-
ciones y se pueden desarrollar en historias tonales o amplificar con
tonos de contraste para crear un nuevo nivel de energia para la tem-
porada de Primavera 2018.

En linea con las observaciones formuladas por Leatrice Eiseman, di-
rectora ejecutiva del Pantone Color Institute en nuestro NY PANTONE
Fashion Color Trend Report, los disefiadores del mercado britanico
estan respondiendo de una manera andloga al creciente apetito de
los consumidores por la flexibilidad en la expresion del color introdu-
ciendo mas colores inusuales e historias del color en sus colecciones.
Existe una sensacion generalizada de optimismo y confianza que im-
pulsa un vigor nuevo en las tendencias.

Encontramos matices multidimensionales y enraizados, mientras
que otros irradian un aliento vibrante de aire fresco. La historia
cromatica es extremadamente divergente y vemos una recompensa
caleidoscopica de tonos energizantes y matices de bienestar. Esto
no significa que no vayamos a seguir buscando tonos mas neutros
o clasicos. Los colores basicos esenciales, ya sea por si mismos
o por facilitar el escenario de mezclas complejas de colores, son
imprescindibles en cualquier temporada.

Este color es un impulsivo tempestuoso
rojo anaranjado, que expresa calor y ener-
gia. Demandando antencién, nunca sera
ignorado, el tono esta vivo visceralmente.

PANTONE
18-3838 TPX
Ultra Violet

Combinando originalidad e ingenuidad, el magico ULTRA VIOLET es
un distintivo y complejo morado que fascina e intriga.

PANTONE

17-1563 TCX
Cherry Tomato

15
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Con su asimilado olor sugestivo, el sutilmente
color atractivo nos conquista con su subestima-
da belleza que interesa.

De la temporada, pero no necesariamente, CHI-
LI OIL es un café tierra basado en un rojo que

afiade una definicion de sabor. PAN-I-ONE
14-3207 TCX
Pink Lavander

PANTONE

16-4132 TCX
Little Boy Blue

Es un suave y romantico violeta rosado que en-
canta con una sensacion relajante y quieta.

Con la esperanza de un despejado cielo azul LI-
TTLE BOY BLUE ya no es solamente para nifios.
Sugestivo de lo expansivo y la continuidad, este
tono de azul, te aseguray promete un nuevo dia.

PANTONE

18-1440 TCXX 15-1520 TCX
Chili Oil Blooming Dhalia

. lo Los 10+ 17




Agudo y picante, este color apunta a su jugoso
citrico con presencia en el color, un tono que te
gustara llevar esta primavera.

PANTONE o i e e PANTONE

16-5533 TCX 17-3020 TCX
Arcadia Spring Crocus
Liénd | t I mi , Ingenioso y expresivo, SPRING CROCUS es un :
JENCOSE un poco por 1o retro pero al mismo - b ‘-'& extravagante y tentador tono fiuscha que agre- "
tiempo a lo moderno, ARCADIA es un limpio to- 1 y 2 un encanto ]
que de verde que combina con un poco de azul \, M 9 : ) .
que toca una nueva direccion. ‘ % 4 Pl ' : !
e ‘ -
L v ‘: FA L ; i 5
| | ' , & Rt E . " { i
s Ty I Jh lﬂ{.%l , . -
: ! (] - = ”
E g, SO ) 3 ' -
| o Coflig | > " | L 4
12-2103 TCX 13-0550 TCX
Almost Mauve Lime Punch

19




PANTONE
ULTRAVIOLET

Invitamos a la comunidad de Disefiadores Gréaficos
de la Universidad de Sonora a participar en esta
ediciéon con un aporte fotografico con la teméatica
Pantone Ultravioleta.

iMuchas Gracias por participar!

Daniela Acufia Durazo
Disefio Grafico

I 3
Claudia Fernandez Sara Duarte
Disefio Grafico Disefio Grafico

PANTOME
Ultra Viclet 18-
3838 TCX

Nubia Zulina Vargas
Disefio Grafico

Sara Duarte
Disefio Gréfico

@J Graficos Sociales 21



Sara Duarte- Disefio Gréafico

PANTONE

RUltra Violet 18-
3838 TCX

Claudia Fernandez
Disefio Gréfico

Nubia Zulina Vargas
Disefio Gréafico

Nubia Zulina Vargas
Disefio Grafico

Scarleth Martinez
Disefio Grafico

Nubia Zulina Vargas -Disefio Grafico

\.J Graficos Sociales 23



== =B B~ Pantone Plus Plastic Standard

L CO I O r B rl dge ChlpS CO”eCtion Dos grosores distintos, 1 mm y 2 mm, permiten

una visualizacion precisa del color.

La herramienta perfecta para industrias de productos rigi-
;A Set Coated Cada ficha tiene dos lados con acabados mate y
g dos donde una amplia gama de colores es fundamental,

A 's . . .
Pantone Plastic Standard Chip Collection cuenta con 1755
- & Uncoated

de nuestros colores graficos mas vendidos con sus formu-

brillante para una visualizacién precisa del color.

W \ Aplicacién
e laciones de pigmentos correspondientes.
; | Usar para cualquier producto fabricado en plastico
g tiy Presentada en tres torres de fichas, cada una ella com-
e ] ] ) _ _ de color, incluidos productos de belleza, alimentos
f | puesta de seis bandejas separables de fichas de plastico

_ ) _ N y bebida, electronica de consumo, complementos
Cada torre tiene una base giratoria para facilitar la selec-

iFeliz Navidad de parte de Pantone! ci6n de los colores.

de moda, superficies domésticas duras, juguetes,

dispositivos médicos, etc.

Cada ficha esta fabricada en polipropileno, el material
Cada adorno de vidrio se empaqueta por separado, lo que lo poliprop

) - ] ~ plastico mas referenciado. Cada ficha mide 7.6 cm x 4.8
convierte en un magnifico articulo de regalo. Afiada adornos

cm, lo suficientemente grande para que un espectrofo-

tometro pueda medirla. — D r IVe B I u e

de vidrio de Pantone a su estrategia

de regalos navidefios.

iSeguro que son el suefio de todo ~ PANTONE P
disefiador! lllll I“Iﬂlﬂ“ll'l Capacidad: 4 GB )
Material: Vidrio, s 2

Material: Plastico
PANTONE' ““l. b m
blando

vﬂ'ﬂlﬂm.“u"'ull“ j““' 1 Tamafio:Pantone

Chipde5x5cm ..""‘-"".

Tamanfo de cada

adorno: Ancho 9,5cm/

Profundidad: 9,5 cm / Alto PANTONE

‘_l!llllllm ll"""‘“

N'ION F_

105cm/725qg. con cadena.

PANTONE’

@ La Bombilla
; wumm
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Pantone Light Booth ofrece el entorno mas con-
sistente y confiable para evaluar productos e im-
presiones. Debido a que el color puede aparecer
de manera diferente bajo varias fuentes de luz,
como la luz del dia, la iluminacion de la tienda y
las luces fluorescentes, es importante revisar los

productosy las impresiones debajo de cada apro-
bacion para evitar problemas y rechazos costosos.

PANTONE

@ La Bombilla

Pantone Capsure

Pantone ha dado un paso mas. Se trata de
Capsure, un dispositivo compacto y de mano
que permire a profesionales y aficionados al
disefio medir el color de cualquier superficie,
incluyendo estampados y texturas multicolor;
y ajustarlos entre los mas de 8.000 Colores
Pantone existente de forma instantanea y con
gran exactitud.

El dispositivo, con una potente tecnologia
tridimensional de captura de imagenes,
eliminalas sombras e interferencias propias de
los materiales o superficies y graba
simultdneamente 27 imagenes
exactas del color en 1,6
segundos, mientras ilumina
la superficie a medir
desde tres direcciones
distintas. Su tecnologia,
que permite a los
profesionales ver lo

G

—

~

.

que estan midiendo directamente en la pantalla
de color del dispositivo en tiempo real, tiene
ademaslacapacidad de grabaren sumemorialos
altimos 100 colores medidos para su referencia
posterior; e incluso, de guardar grabaciones de
voz que identifiguen datos de

cuando y donde se capturd
‘ ese color. Ademas, Capsure
< incluye un hardware de
gestion de colory otro que
permite actualizarlo con

los nuevos colores
Pantone que van
apareciendo.

www.store.pantone.com

27



PANTONE"

ULTRAVIOLETA

a empresa Pantone ha seleccionado el color Pantone 18-3838
LTPX “Ultra Violeta” como el color del afio 2018.

El\ color violeta significa transformacion; por sus dos
personalidades opuestas: rojo y azul, sugiere misterio, riqueza,
melancolia y sensualidad. Es el color mistico por excelencia y simbolo
dela vida espiritual, posee la facultad de cambiar la energia negativa
en positiva.

Este color se suele asociar a practicas del mindfulness. El uso de
una luz con tonos purpuras en los espacios de meditacion y otros
espacios de reunion, estimula e inspira una halo de conexién.

Los enigmaticos purpuras han simbolizado la contracultura, la
ruptura con los convencionalismos y el brillo artistico.

Con multiples matices y lleno de emocién, la profundidad del
PANTONE 18-3838 Ultra Violet simboliza la experimentacion y el
inconformismo.

El disefio de los envases y embalajes es cada vez mas sofisticado;
por eso, Ultra Violet ofrece la complejidad y los matices que apelan
a nuestro deseo de originalidad en todo lo que hacemos. Del mismo
modo, en el &mbito de un medio tan dindmico como el disefio grafico,
Ultra Violet encuentra eco por su sentido multidimensional. Cada vez
mas, personalidades destacadas, artistas y marcas vanguardistas
de sectores como la belleza, el lujo y el envasado de productos de
consumo (CPG) utilizan tonos de Ultra Violet en el envasado y el
disefio de sus productos

18-3838

IOLET EN
RAFICOYEMBALAIJE

> O

ULTRA VIOLET
ENLAMODA

En la pasarela o en las calles, Ultra Violet es un purpura encantador
que proporciona un vinculo teatral tanto para estilos masculinos
como femeninos. Dada la naturaleza del Ultra Violet, creado con la
combinacién de rojo y azul, Ultra Violet se presta a combinaciones
de colores singulares en el campo de la moda y es facil de emparejar
con una cantidad inimaginable de colores del espectro. Combinado
con orosy otros metalicos, Ultra Violet se convierte en un color lujoso
y deslumbrante, mientras que con verdes o grises evoca la elegancia
natural. De igual modo, Ultra Violet obtiene apariencias diferenciadas
segun los distintos materiales. Los exuberantes terciopelos en el color
sugieren intriga paralanoche, aunque también son inesperadamente
modernos en la moda que combina el estilo casual con el deportivo.
En accesorios, joyeria y gafas, Ultra Violet sefiala las complejidades
de las piedras preciosas naturales, texturas y elementos florales.
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Ultra Violet se convierte en un tono fascinante, impregnado de
espiritualidad y belleza, capaz de crear looks expresivos para
todos. La naturaleza compleja y profunda de este color se adapta
perfectamente a looks de belleza creados con combinaciones,
mezclas y sombras. Un purpura mate singular en los labios o en
las ufias constituye una declaracion audaz de inconformismo,
mientras que la suave mezcla de brillos y metélicos del Ultra Violet
transforma los ojos en ventanas al cosmos. Los tonos purpura en
el pelo contintan promoviendo los estilos urbanos como simbolos
de expresién creativa. En la paleta para cada soporte de belleza,
Ultra Violet complementa y alienta cualquier otro color, afiadiendo
complejidad y misterio.

En interiores, Ultra Violet puede transformar una estancia en un
espacio con una extraordinaria expresion propia, 0 por contra, su
brillo puede suavizar una estancia con combinaciones modernas y
tenues. Ultra Violet afiade chispay brillo, y llama la atencién sobre un
sofa mullido, una obra de arte o una pared. Ultra Violet es un color
capaz de llevarle en multiples direcciones y de comunicar una idea
en cualquier espacio, ya sea tradicional, elegante o de inesperada
audacia. En la hosteleria, vemos que los tonos parpura como el Ultra
Violet asumen el protagonismo en espacios interiores (por ejemplo,
en hoteles grandes y pequefios que sacan el maximo partido al color
y al disefio para seducir a los viajeros y seguir siendo importantes.

Hemos creado 8 paletas de color diferentes que incluyen PANTONE
18-3838 Ultra Violet para ayudarle a incorporar en sus disefios el
tono especial de este afo. Las paletas abarcan todas las bases de
color: tonos claros, intensos, pastel, tonos medios y metalicos. Con
este color versatil y trans-estacional, sin connotaciones de género,
cada una de las 8 paletas transmite su propio sentimiento y caracter
y puede adaptarse facilmente a aplicaciones de moda y accesorios,
belleza, interiores y disefio grafico.

A modo de inspiracion, cada una de las 8 historias de color también
incluye 3 propuestas de armonias de color. Las armonias le
proporcionan ejemplos de como se pueden combinar los distintos
colores de la paleta, en qué proporcién o medida. Las barras que
conforman la armonia de color se encuentran justo debajo de la
historia de color destacada.

También le animamos a explorar las 8 paletas por su cuenta. Cree
sus propias combinaciones. Elabore sus propias mezclas de color
personalizadas. Imagine e invente. Experimente y exprese. Pero,
sobre todo, disfrute. Es el momento de ser original y dejar su propia
huella llena de color en este mundo.

NEBLINA PURPURA

ALMAS GEMELAS

REINA DEL DRAMA

INTRIGA

QUIETUD

ACTITUD

ATARDECER EN EL DESIERTO

FANTASIAS FLORALES




Sabe
iAqui te ensenaremo

Empezaremos viendo lo mas basico que todo disefiador debe saber
para comenzar a combinar colores y, por mas pereza que nos dé, es
escencial para aprender:

El circulo cromatico es una representacion visual de los colores pri-
marios, rojo, amarillo y azul, y su combinacién para crear todos los
demas colores visibles. Ayuda a las personas a comprender las rela-
ciones entre los colores para el arte y la planificacion del disefio, por
ejemplo las combinaciones de colores.

Un consejo que te podemos dar para combinar colores, y que son
muy basicos son los siguientes:

¢ Todos los rojos combinan.

¢ Todos los azules se acoplan entre si.

e Todos los verdes se pueden juntar.

* Los naranjas suaves crean una sensacion de calidez.

¢ Elamarillo combina con los verdes y naranjas.

¢ Los verdes pueden utilizarse como color neutral.

¢ El violeta se puede mezclar con el verde.

« Los grisesy colores neutrales combinan bien.

MMM

colores?
cerlo!

Tipos de armonia

¢ Armonia monocromatica:
i Cuando usamos un color y sus
mezclas con los colores neutros;
=24 un color y sus mezclas con blanco
y negro.
T
.-

il

! =

¢ Armonia por complementarios:

'«P’“ Es cuando utilizamos el color que %
& e esta opuesto al que escogemos en |
'] . Lo

o ?3' el circulo cromatico.
o o
e S

o

w ]

o 1

5, 4

(@) e Armonia analdgica:
()

kﬂ Si usamos los colores de un tercio
del circulo.

Armonizar significa coordinar los diferentes valores que el color
adquiere en una composicién. En todas las armonias cromaticas se
pueden observar tres colores:

« Armonia por complementarios divididos:
Usando un color y los adyacentes a su

complementario. I

e Uno dominante: que es el mas neutro y de mayor extension, sirve
para destacar los otros colores que conforman nuestra composi-
cion grafica, especialmente al opuesto.

» El tonico: es el complementario del color de dominio, es el méas po-
tente en color y valor, y el que se utiliza como nota de animacién o

K X . . if i :
audacia en cualquier elemento (alfombra, cortina, etc.). Armonizigagigada

Es cuando formamos un

 El de mediacion: que acttia como conciliador y modo de transicion
entre cada uno de los dos anteriores, suele tener una situacién en
el circulo cromatico cercano a la de color ténico.
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Lo mismo se puede decir de las siguientes dos imagenes, que, a
pesar de utilizar muchos colores, no caen en lo aburrido y com-
binan muy bien entre si. Te recomendaria que de vez en cuan-
do buscaras en Internet “Challenge Color” (retos de colores), que
como su nombre lo dice, son retos que consisten en darte una
paleta de colores ya predeterminada con la cual, debes hacer una
imagen espectacular.

Otro reto que puedes hacer es crear ilustraciones utilizando UN
SOLO COLOR, o haciendo imagenes célidas y con colores frios y
viceversa. El punto aqui es romper esquemas y practicar con to-
dos los colores que esten a tu alcance, juega mas seguido con la
psicologia del color y te daras cuenta de las cosas fantasticas que
. - . . puedes lograr.

Como afectan IaS d Istintas tonal Idades a una misma También es muy importante el que sigas practicando, ya que asi
. ., obtienes mas experiencia y con los errores que cometas puedes
| I ustracion aprender mas y seguir mejorando hasta ser un gran ilustrador.

PANTONE’
LRPTREY
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PANTONE® PANTONE’
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Dependiendo de los colores que utilicemos en una imagen pueden dar diferentes percepciones de luz o de temperatura.
* En este primer ejemplo vemos como una manzana al ser coloreada con tonos monocromaticos (tonos rojos) nos da la || |
sensacion de calidez y neutralidad, ya que estamos acostumbrados a ver a las manzanas solo con tonos rojos. k=) u |
il

PANTONE®
PRSI0

* El segundo ejemplo nos muestra una manzana sombreada con colores azules, algo que nos da una imagen diferente, una
de temperatura fria o que esta sobre algun objeto de azul.

- La ultima manzana fue coloreada con tonos verdes, algo que nos da una percepcion diferente de ella, ya sea que esta en un ' Ezu Sieres c(lje.fgqluello’stqtlje no sabes comginlgrlfo:jore.st.o que tcidavfa te
- - i - es muy dificil aqui te dejamos un par de links de sitios que te ayu-
lugar con hojas, mas natural. \ L8 \ = dan a encontrar las armonias del color que necesites. Son paginas
Hace r méS con menos ‘i . - totalmente gratuitas y faciles de usar.
i b 2 http://color.yafla.com/
= - ¥ https://color.adobe.com/es/create/color-wheel/
E Para algunos entrar al mundo de la ilustracion se les hace una tarea -[e r'
E’ dificil porque no saben que colores utilizar a la hora de colorear sus = b iy FUENTES:
E 4 dibujos. Muchos de los que empiezan en el mundo de la ilustracion . = http://www.chromaflo.com/es-ES/Liderazgo-Industrial/Teor%C3%ADa-Del-Co-
cometen los tipicos errores de no saber combinar o UTILIZAR DEMA- % r - lor/C%C3%ADrculo-Crom%C3%ALltico.aspx
CIADOS COLORES. E http://www.fotonostra.com/grafico/compositivascolor.htm
B

https://es.slideshare.net/Barranquita/armonas-cromticas

Si tu estas empezando en el mundo del dibujo y no sabes que colores
utilizar a la hora de dibujar, te aconsejo tomar el reto de las 2,3y 4

PANTONE®
Pi318U

tintas. El dibujo que ves a la izquierda fue hecho con solo 2 colores, w IMAGENES:
que si te das cuenta, al mezclarlos entre si, da unaimagen de UN TER- Marcelé{ Seggiaro
CER COLOR, haciendo que el dibujo no se vea tan saturado, luciendo L f - Google imagenes
sencillo sin caer en lo simple. ’ w
= IMAGENES Y REDACCION:

Cristina Gpe. Romero Cérdova

>

\/ [lustracion
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PANTONE"®
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PANTONE® '
ﬁi‘.‘..m.. ¢Cémo utilizar PANTONE en tus fotos?
i 1. Elige un lugar para tomar fotos, y observa los colores que mas
resalten.

2. Imprime y recorta cuadros de guias PANTONE acordes a los
colores que predominen.

3. Incluye las guias PANTONE en tu foto, conforme més te guste.
Dale vuelo a tu creatividad.
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