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En nuestra tercera edicion de punto y linea encontramos articulos que van
mostrando un mayor interés por la proyeccion del disefio en diferentes 4mbi-
tos. Nuestros contenidos son ahora enriquecidos con la retroalimentacion de
alumnos y maestros de nuestra licenciatura.

Por otro lado, el primer grupo que forma parte de la primera generacion de
alumnos de diseno grafico de la Universidad de Sonora est4 por egresar y con
este nimero cierran un capitulo muy importante en su formacién editorial,
pues si bien en la planeacion contempla su colaboracion en los proximos dos
numeros, es esta edicion la que coincide con su dltima participacion en la

distribucién y venta.

Por este motivo en esta ocacion nuestra editorial estd dedicada a la primera
generacion de alumnos de disefio grafico de esta universidad jEnhorabuena!
Que sea su vida llena de éxito y que tengan presente que esta revista quedara
agradecida por la semilla que han sembrado y esperamos que perdure por
muchos anos mas. Existe una gran motivacién por parte de todos los que for-
mamos el drea docente de ver sus suefos realizados y estamos con la firme
conviccion de apoyarlos en su vida profesional, pues la escuela de la vida es
parte de lo que nos interesa también formar parte en su carrera como profe-
sionistas.

Esperamos que las siguientes generaciones llenen de vida estos espacios como
lo han hecho nuestros colaboradores de estas primeras tres ediciones y que
perdure mientras nuestros alumnos asi lo demanden. jFelicidades!
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Serie Heroes and Villains

on nombres para describir a los

juguetes coleccionabls produ-

cidos en edicion limitada, los
cuales son creados por disefiadores
y artistas. Estos juguetes pueden ser
de diferentes materiales, entre los
mas importantes se encuentran el
plastico y el vinil.

Los juguetes de disefio son pe-
quefas obras de arte fabricadas
especialmente para decoracion o
coleccionismo. Generalmente son
producidos en pequenas cantida-
des, y hechos por disenadores o
artistas. Pueden ser de cualquier
material: vinilo, plastico, madera
o tela, y debido a su valor artistico
suelen ser muy caros. Muchas veces
se encuentran a la venta en galerias
de arte. He aqui una seguidilla de

YUMYU

Creadg por: Beth y Jonny

fotos de las mas famosas marcas fa-
bricantes de juguetes de disefio.

Beth y Jonny son los creadores de
Yum Yum, un estudio que “hace co-
sas felices para hacerte feliz”. Y lo-
gran cumplir con su mision haciendo
animaciones para disfrutar con tus
amigos y los juguetes de vinilo para
iluminar tu escritorio o tu casa.

Beth Algieri y Jonny Plummer vienen
trabajando juntos de 2007, son dos
disenadores londinenses que crearon
el estudio Yum Yum para compartir
su pasion: crear cosas nuevas y exci-
tantes.

Heroes and Villains es el nombre de
esta serie de Art Toys realizados
con PVC reciclado y procesado para

Redaccién:
Carolina Ruiz

eliminar las sustancias to-
xicas. Algieri y Plummer
crearon estos juguetes de
disefo tan ideales que, sin
duda, despiertan la imagi-
nacion y sugieren miles de
historias.

Sus juguetes nos muestran
personajes muy particu-
lares, perfectos para co-
leccionar, llenos de vida y
muy cOmicos.

En sus animaciones deci-
den poner a prueba a esos
personajes que alguna vez
fueron juguetes, sometién-
dolos a situaciones coti-
dianas con un desenlace
inesperado.
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° NENBREEASCION

se uso por primera vez en Egipto

de |os subtjtulos
707 en los suenos
0<on en

1 7 7 de los banqueros
0 en Tailandia usan

para sus tarjetas de presentacion

Avant-Garde es tambien el
nombre de una banda
psycodelic-trans-power
metal-alternativa-funk

Jdd

el gato de Albert Einstein

se llamaba

En la mitologia griega
Verdana

era conocida como el
arma letal usada en
contra de

X¥ZEUSY

cada 5 minutos

un disefiador sufre un

paro cardiaco

por el uso
de la tipografia

Comic Sans
disefios ajenos
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tipografias

que debes

Las tipografias son un herra-
mienta muy util para los dise-
nadores. Es importante tener en
consideracion la mania sobre
las tipografias y tener un buen
argumento e inteligencia al mo-
mento de utilizarlas. Las tipogra-
fias usadas en el disefio web son
muy basicas y pueden aburrir al
disehador con el tiempo, existen
algunos programas como el sIFR
que te ayudan a insertar cual-
quier tipografia a una pagina web
y darle un disefio mas interesan-
te y novedoso.

advent

e tener

Para los demas disefiadores, de-
bemos contar con una coleccion
amplia y variada al menos que
seamos unos disenadores excén-
tricos y disefiemos una tipografia
especial para cada proyecto que
realizamos.

En este articulo te mencionamos
algunas tipografias que son gra-
tuitas de descargar en tu compu-
tadora para que las incluyas en tu
proximo disefo.
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Para mas tipografias puedes consultar el link
http://www.designyourway.net/blog /resourc-
es/top-87-fonts-a-designer-should-download/
que es de donde se recaudo la informacion de
este articulo.
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Tipografia creativa
en Publicidad

The secr=%
Ingredicnt
is frult.
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La tipografia es el oficio
que trata el tema de las
letras, nimeros y simbolos
de un texto impreso (ya
sea sobre un medio fisico
o electromagnético), tales
como su diseno, su forma,
su tamafo y las relaciones
visuales que se establecen
entre ellos.

Es entonces que la Tipo-
grafia creativa contempla
la comunicacién como una
metafora visual, donde
el texto no soélo tiene una
funcionalidad lingiiistica, y
donde a veces, se represen-
ta de forma grafica, como
si se tratara de una imagen.



El primer paso para pensar crea-
tivamente acerca de la tipografia
depende de una actitud mental y
de almacenamiento de ideas.

Hoy, mas que nunca estamos bom-
bardeados por un flujo incesante
de palabras e imagenes.

Debemos tener la capacidad de
distinguir aquello a lo que como
espectadores somos sensibles para
saberlo aprovechar. Es importante
siempre examinar las modalida-
des graficas tanto en tiendas como
en paneles publicitarios y regis-
trar de modo consciente y critico
aquello que vemos.

La tipografia proviene del grie-
go tipos, golpe y grafo, escribir)
es el arte y técnica del manejo y
seleccion de tipos, originalmen-
te de plomo, para crear trabajos
de impresion. Segun el tipografo
Stanley Morison la defini6 como:

Arte de disponer correctamente
el material de imprimir, de acuer-
do con un propdsito especifico: el
de colocar las letras, repartir el
espacio y organizar los tipos con
vistas a prestar al lector la maxi-
ma ayuda para la comprension
del texto escrito verbalmente.

Tendencias



° TENDENCIAS

La imagen no es el tGnico ingre-
diente estrella de la publicidad im-
presa. La tipografia, sazonada con
una pizca de ingenio y creatividad,
es a menudo mas apetitosa que la
imagen en este tipo de publicidad.

Varias marcas han lanzado anun-
cios que resaltan por el extraor-
dinario uso de las tipografias, las
cuales sin duda roban la atencion
de cualquiera.
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Si creias que usar tipografia para publicidad espera ver estos disefios de logotipo tipografico los cua-
les estan resueltos de una manera muy creativa por disefiadores talentosos, donde nos muestran de
una a dos palabras usando correctamente el negro, negativo, positivo, espaciado, los colores, acentos
todo esto creando asociaciones interesantes.

RTISTS o
NITED brad

FORTY 7 STUDIOS

TWINS
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DC
COMICS™

DC Comics es una compainia editorial estadounidense
dedicada a la realizacion y venta de comics, fundada en
1934 con el nombre de National Allied Publications por
Malcolm Wheeler-Nicholson, para luego tomar el nom-
bre de DC Comics en 1937. Las iniciales DC son una
abreviatura de Detective Comics, uno de los primeros
titulos emblematicos de la compaiia.

Bajo esta marca han crecido grandes personajes ilustrados que le
han dado un giro al comic, tales son el caso de Superman, Batman,
la Mujer Maravilla, la Liga de la Justicia, Flash, Linterna Verde, Los
Jovenes Titanes y Watchmen. Durante décadas DC Comics ha sido
una de las dos mayores compafiias de comics en Estados Unidos,

siendo la otra su archienemiga Marvel Comics.

Pero ahora si, ya conocida la
marca, entraremos en el mundo
del diseno grafico, DC Comics
decidi6 darle un giro a su iden-
tidad corporativa, pero vaya
de qué manera!, pocas son las
empresas que realmente han
tomado decisiones que valgan la
penay esta es una de ellas.

Ahora estamos hablando de un
diseio mucho mas limpio, mas
de acuerdo a los tiempos actua-
les, por un lado recupera el gra-
fismo, es decir, la marca escrita,
utilizando para ello una tipogra-
fia en negrita de palo seco. Pero
lo més interesante tiene que ver

DC Comics. Discovery History.

con el isotipo o parte iconica
de la marca, las letras D y C, las
cuales se unen de una manera
genial!.

Los disenadores de Brainchild
Studios mezclaron una C en 2
dimensiones con una D en relie-
ve gracias a los degradados, una
D que se dobla y se abre a modo
de hoja de comic, para dejar ver
lo que hay en su interior, una
clara alusion al mundo de los
comics.

Resulta ademas divertido por la
cantidad de variaciones y que se
le puede dar a este resultado.

{CUAL EST

Algunos dicen que se
parece al logotipo de
Discovery History.
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Resulta interesante pensar cuanto tiempo habran tenido los
disenadores para realizar cada una de estas piezas de disefio.
;Habran contado con el tiempo suficiente como para encon-
trar la musa inspiradora? ;Han modificado con el tiempo?

Seguramente al escuchar el
término velocidad, se te vino
a la mente conceptos como ca-
rros, aceleracion, tiempo, inclu-
so con la féormula matematica
velocidad= metros sobre segun-
dos, sin embargo la velocidad no
esta tan ajena a nosotros ya que
se encuentra a diario en nues-
tras actividades, y que decir en
esta disciplina del disefio.

Y es que, los tiempos han cam-
biado, y aunque algunos estén
esperando su encuentro con
la musa inspiradora para crear
piezas de disefio deben apurarla
a llegar. Hoy en dia los tiempos
con los que contamos los dise-
fiadores se van reduciendo de

una manera significativa.
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RPORSCHE

AGUAR

esde que la empresa paso a ser llamada jaguar, su insignia se cambi6 por la

de un jaguar saltando a través de las letras que forman el nombre de la com-
pafifa. El salto de este animal fue construido para representar la velocidad, la
potencia y la agilidad que distingue a estos autos. Posteriormente y para estar
en constancia con los tiempos que corrian, el antiguo logotipo de jaguar, sufrié
algunos retoques. A través del arte digital, se le introdujeron pequefios cambios a
la insignia como por ejemplo la estilizacion del animal.



LA VELOCIDAD ¥ LOS MENSAJES exm—

De seguro alguna vez has escucha-
do la tipica frase, ;Para cuando es?..
iEra para ayer! Es asi que la l6gica
de la rapidez tipica del mercado
necesita generar su produccion
casi en lo instantaneo, esto se fu-
siona con el disefio exigiéndole al
disefiador la creacion de piezas no-
vedosas y llamativas en un escaso
periodo de tiempo.

PUBLICIDAD DE

ALTA VELOCIDAD

La publicidad ha encontrado soluciones desde
donde anunciarse. A si ha llegado a colocarse en
grandes carteles de autopistas que no son mas que
una de las tantas muestras del fendmeno social que

alude a la velocidad.

Ejemplo de ello son los espectaculares, donde, al
aparecer en carreteras tienen una funciéon muy im-
portante, deben ser capaces de llamar la atencion
y hacer llegar el mensaje en cuestion de segundos
mientras un conductor se encuentra manejando,
asi como este hay mas ejemplos en los cuales es
importante considerar el factor velocidad-tiempo,
no soOlo laboralmente, si no en todas tus actividades

diarias.

Otro ambito en el que aparece la
fusion entre el disefio y la velocidad
es en los mensajes. Gracias al uso
de tecnologias como internet, Face-
book, twitter la gente goza periodos
de atenciéon mas cortos. Razones
por las que los publicitarios y di-
sefiadores nos la debemos ingeniar
para conseguir generar mensajes
cortos y de lectura veloz pero sin
dejar de ser efectivos.

PUBLICIDAD MITSUBICHI
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bro Speed Design- Redaccion/disenio: Melissa Palafox
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Starbuckks
REDISENA SU LOGOTIPO
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Historia tras la nueva imagen

Diseﬁado por Terry Heckler en 1971, la
sirena icOnica que en el se muestra,
esta basada en un grabado en madera del
siglo XV que representaba las sirenas de la
mitologia noérdica. Al evocar el trabajo de la
madera y mezclarlo con una forma femeni-
na, la imagen encontré rapidamente la acep-
tacion de los clientes locales. Principalmen-
te hombres que trabajaban en la industria
portuaria de Washington.

Sin embargo, la imagen pronto se encontrd
enfrentado nuevos desafios. ; Como colocar
una sirena de pechos desnudos al lado de un
camion que deambularia la cuidad? ;jElimi-
narla? La decision tomada fue modificar la
forma y el largo del cabello para que este
recubriera el hasta entonces torso desnudo
de la sirena, con un estilo mas limpio y es-
tilizado.

Anos después, la sugestiva pose de la sirena,
se convirtié en otro desafio para la marca,
principalmente durante su expansién por
los Estados Unidos. Un re-diseiio que origi-
no el acercamiento de la sirena, para evitar
mostrar sus ‘extremidades” y darle mayor
importancia a su rostro, ese es el principal
atractivo de las sirenas.

El logotipo de Starbucks que el mundo co-
noce se centra en el rostro calido y acoge-
dor de la sirena, en lugar de su cuerpo.

El esquema aun utilizado de sello, enmarca
una de las identidades corporativas mas fa-
mosos del mundo. La historia de la modifi-
cacion Heckler y las razones de cada nuevo
diseno del logotipo representan la evolucion
del marca a través del tiempo.

Lo mas importante de la nueva imagen es la
desaparicion del nombre de la marca “Star-
bucks” y su producto principal, café “coffee”
asi como el circulo definido que acompa-
naba la imagen desde sus inicios. La nueva
imagen de Starbucks le da mds importancia
a la sirena, liberdndola del anillo que la en-
cerraba y haciéndola ain mds acogedora
como imagen de bienvenida.

La desaparicion de la palabra “coffee” llega
en un momento en el que la marca se posi-
ciona no solo como un distribuidor de café,
sino como un estilo de vida, ademd de una
gran cantidad de productos que son produ-
cidos y distribuidos por la marca, lo cual en
algunos paises llevaba a agregar la palabra
té o bebidas a base de café, en su imagen,
haciéndolo perder identidad. Mas alld de
todo Starbucks ya se ha convertido para el
mundo un sinénimo de café y la estrategia
es continuar diversificando sus productos.

El nombre de la marca Starbucks desapa-
rece del elemento principal de la imagen,

déndole mds importancia al simbolo de la
marca antes que a la tipografia, esto permite
un mejor posicionamiento a nivel mundial
al no involucrar directamente ningin texto
y dandole a la marca un estatus de simbolo
mundial multicultural y universal. Algo asi
como la M de McDonalds, la cual todos re-
conocemos.

En este momento la marca se enfrenta a
uno de los cambios de identidad mas tras-
cendentales que ha tenido con la version de
2011. Un riesgo que no ha sido dejado al
azar y que es el resultado de més de 2 afos
de investigacion por parte de su equipo de
imagen y disefio. Muchos pueden decir que
es un gran riesgo no mantener su nombre en
la nueva version, pero al ser una marca tan
mediatizada como lo es, ademds de la gran
presencia online que tiene, la estrategia lo
deberia llevar a no tener ningtin problema
con ello, ademas conserva la misma linea de
marca de siempre.

Como bien lo dijo su sitio de internet, la
nueva imagen de Starbucks esta disponible
en sus productos y cafeterfas en primera
medida a partir de Marzo de 2011 y se espe-
raba que reemplazara por completo la ima-
gen anterior a mediados del mismo afio, in-
cluyendo todo tipo de productos derivados.
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EN LINEA

omo disenadores, estar ac-

tualizados constantemen-

te es sumamente impor-
tante checar tendencias, nuevos
estilos, asi como herramien-
tas novedosas es primordial en
nuestra formacion.

Sin embargo, en la web existen
miles de blogs y sitios sobre di-
sefio, de los cuales, quiza pienses
que seria algo sencillo seguir a
cada uno de ellos por igual, sin
embargo, de seguro acabarias en
todo un lio de informacion.

Es por eso que, el popular sitio
americano “ColourLovers.com”
enfocado mayormente sobre
tendencias y recursos para dise-
fio grafico, recientemente publi-

webdesign tuts«

2012

c6 una la lista, la cual contiene
tanto blogs como sitios en la web
con mayor contenido y calidad,
asi que por lo tanto, no debes de
perderte este 2013.

En ellos encontraras informa-
cibn como tutoriales, inspira-
cion, tendencias, concursos,
novedades, asi como recursos
para cada una de las ramas que el
disefio grafico ofrece.

Asi que, jte aconsejo que no dejes
pasar la oportunidad de echarle
una ojeada a esta fantastica lis-
ta! ;Quién sabe? podria ser que
ella encuentres la respuesta a
muchas de tus dudas o la inspi-
racion para tu siguiente disefio u
entrega.

1 Webdesign Tuts +
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ersonalmente es uno de mis
favoritos, ademas de contar
con un contenido realmente

extenso, especialmente en tu-
toriales,
en video, cuenta con una gran
fuente de recursos asi

tanto graficos como

como

Design Blogs que debes

themeforest

18,285 28,585 24,456 3§
Best of Tuts+ in June

http://webdesign.tutsplus.com/

articulos, tips y una seccion es-
pecial llamada: Tuts+Premium.

Mayormente este blog se enfoca
en el disefio web, ilustracion y
manipulacion digital de foto-
grafias.
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rincipalmente se enfoca
P en novedades y tendencias
mundiales, sin embargo no
s0lo comparte noticias sobre el
disefio en general, sino que tam-

bién muestra tecnologia, viajes,
productos, cultura y estilos.

A su vez comparte eventos de
caracter cultural mundial, tanto
de diseno como de otras artes las
cuales complementan el campo
grafico.

Fuente: http://www.colourlovers.com/
Redaccion: Isabel Rodriguez

Imagenes:

http://erretres.com,
http://trade.nosis.com,
http://avexdesigns.com

sequir este 201 3!

‘Tendencias, Recursos e Inspiracion...

demas de contar con una
variedad de recursos
y tutoriales, su mayor

cualidad se encuentra en sus
articulos e inspiracion, los
cuales se muestran como una
fuente de informacién suma-
mente enriquecedora.

http://www. designzzz.com/

Divido en secciones como “arte
digital”, “fotografia”, “disenos” e
“ilustraciones” muestra una gran
cantidad de tips, asi como en-
trevistas y consejos impartidos
por disenadores y personajes
dedicados al mundo del diseno
grafico.

"3 Cool Hunting

http://coolhunting.corm/

En este articulo s6lo te hemos
mencionado tres blogs elegidos
por su servidora, sin embargo,
iColorLovers.com se encargo
de realizar una lista de los 100
mejores blogs! Colocaremos el
enlace abajo de ésta seccion,

jasi que no dejes de pasar la
oportunidad de darle una ojea-
da!, ya que no sélo te sacara de
varios apuros, si no probable-
mente notards que realizar tu
siguiente disefio serd una tarea
mis sencilla.

hittp://www.colourlovers.com/web/blog/2013/0/30/design-blogs-to-follow-in-2013-infographic
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Tutoriales

Pequenos tips con grandes resultados

Crear una Pagina Web con HTML5
Link:

Taller para redactar articulos de opinion

Link:

http://youtu.be/xe7rozLyELc

EN LINEA
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10 muestra de portafolio de
disenadores Freelance

Excelente link donde podemos apreciar diferentes maneras de
presentar nuestro portafolio de trabajo, no se lo pueden perder.

Link:

http://tinyurl.com/asyc938

Sitios de Interes

www.photoshoptutorials.ws

¢;Buscas algun Tutorial en
especial?

http://www.tutorialized.com

http://www.good-tutorials. : : . ’
aain Si deseas algin Tutorial /Guia
o Tips en concreto haznoslo sa-

www.flashperfection.com .,
ber envidndonos un correo.

www.videocopilot.net/tuto-
rials

http://www.blender.org/
education-help/tutorials/ani-

mation/ Escribeme a:

http://www.entheosweb.com/

dreamweaver/default asp wenzelneudert@gmail.com

http://www.garysimon.net/
webdesign_tutorial /1

EN LINEA
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GOOGLE GLASS

El producto Google Glass
Explorer Edition estara
disponible para los desarro-
lladores de Google 1/O por
$1500 el afio 2013, mientras
que la version para consumi-
dores estara lista en el 2014.
El proposito de Google Glass

REVISTA _@y
inead

seria mostrar informacion
disponible para los usuarios
de smartphone sin utilizar las
manos, permitiendo también
el acceso a Internet median-
te ordenes de voz, de manera
comparable con Svoice o Siri,
caracteristica del iPhone. El
sistema operativo sera An-
droid.

Project Glass es parte del
Google X Lab de la compaiiia,
que ha trabajado en otras tec-
nologias futuristas, como un
vehiculo auténomo. El pro-
yecto fue anunciado en Goo-
gle+ por Babak Parviz, un in-
geniero eléctrico que trabajo
poniendo las pantallas en las
lentes; Steve Lee, manager del
proyecto y “especialista en
geolocalizacion”; y Sebastian
Thrun, quien desarroll6 Uda-
city y trabajo en el proyecto
de piloto automatico para co-
ches Google Car. Google ya
ha patentado Google Glass.

Google Glass es un proyecto
increible, que nos hace creer
que por fin estamos vivien-
do uno de esos futuros pro-
metidos en el que los coches
vuelan, tenemos colonias en
la Luna o que podemos tele-
transportarnos de un sitio a
otro en segundos. Es un fu-
turo prometido en el que el
acceso a la informacion esta
ahi, es transparente y Google
Glass en cierta forma permi-
te acceder a ella. Glass es el
primero de una nueva clase
de elementos tecnologicos.
Imposible de entender por al-
gunos, indiferente para otros,
excitante para unos mas. Al
ser el primero de su clase, las
preguntas que se ciernen so-
bre este aparato no son pocas.
Y es que al final, colectiva-
mente tenemos que pensar
en que se trata de una herra-
mienta, como tal podria ser
usada para no tan buenas uti-
lidades como Google nos ha
mostrado en varios videos.




PROTOTIPOS

Aunque las gafas de realidad
aumentada no son una nueva
idea, el proyecto ha consegui-
do la atencién de la prensa
por tener un disefio mas fino
y ligero que otros prototipos
y ser desarrollado por Goo-
gle. El primer prototipo de
Project Glass se parece a un
par de gafas normales donde
se han sustituido las lentes
por pantallas.

The New York Times publico
que las gafas estarian disponi-
bles al publico “mds o menos
al precio de un smartphone
normal” a finales de 2012,15
pero otras publicaciones afir-
man que las gafas van a tardar
mads en estar a la venta.

El producto se empez6 a pro-
bar en abril de 2012.

Reminders for Paul

Paul owes you $20
Ask him about his trendy scarf

Paulsmith  Last Conversation
Google Inc. Paul: Wanna meet up today?
Me: Meet me in front of Strand

Books at 2.
Tuesday @ 11:42 am




TECNOLOGIA OLED

Asi de increibles son las pantallas flexibles de Samsung

Samsung siempre ha tenido en
mente anadir este tipo de pan-
tallas a moviles, “smartphones”
eincluso tablets y al parecer no
queda mucho para que los usua-
rios puedan verlo.

Seguin ha confirmado una fuen-
te cercana a Samsung al diario
estadounidense, la surcoreana
estd en la Gltima fase de desa-
rrollo de las denominadas pan-
tallas flexibles para dispositivos

moviles y espera que se lancen
en el primer semestre de 2013.

Brian Berkeley, quien encabeza
el laboratorio de pantallas para
Samsung Electronics Co. en San
José, California, mostré el pro-
totipo de teléfono, que consiste
en un paquete duro del tamafno
de una caja de fosforos, con una
pantalla a colores del grosor de
una hoja de papel.

W IO RS TN DeOET VA FTOROL O Ol e G haem " g

La compafiia surcoreana
Samsung iniciara la produccion
en masa de un movil con
pantalla flexible a principios de
2013, segun ha adelantado The
Wall Street Journal.

El rotativo estadounidense
sefiala que se trata de una
pantalla hecha de plastico, no de
vidrio, lo que proporcionaria al
terminal mayor resistencia a los
golpes y a las caidas haciéndolo
casi irrompible.

La pantalla no parece tan flexi-
ble como para doblarse como
una hoja de papel, pero si lo
suficiente para enrollarse. La
compania también mostré un
video de un concepto futuro,
con un aparato del tamafno de
un teléfono que se abre como
un libro y deja ver una pantalla
del tamafio de una tableta.




Una de las ventajas de la tecno-
logia OLED es que permite pan-
tallas mucho mais finas que la
LED convencionales. Samsung
ha aprovechado esta caracteris-
tica para profundizar en el desa-
rrollo de unas pantallas flexibles
que podrian revolucionar Ia in-
dustria.

Mucho mas sorprendentes son
otros conceptos, como una es-
pecie de liston en el que se en-
rolla una pantalla. Dicho dispo-
sitivo tiene unas dimensiones
practicamente de un boligrafo,

La surcoreana presentd sus pro-
gresos en este campo en el CES
2013 que se celebrd la pasada
semana en Las Vegas. En una de
sus ruedas de prensa, ensefo la
pantalla, que ya tiene nombre,
Youm, y varios conceptos y pro-
totipos.

pero la pantalla se puede desen-
rollar para adoptar el tamafo de
un tablet.

Sin embargo, en el prototipo
que mas se centrd la surcoreana

La pantalla tiene un grosor in-
fimo y permite jugar con dife-
rentes diseflos como no es posi-
ble con la tecnologia actual. Un
directivo de Samsung primero
hizo una demostracion con una
pantalla funcional en la que se
reproducia Need for Speed Most
Wanted.

fue en un hibrido de teléfono y
‘tablet’, un ‘phablet’, o tabléfono,
como propone Fundeu. Se trata
de un ‘gadget’ que se dobla por
la mitad y tiene dos pantallas.

REVISTA
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LA GUERRA DE LOS SMARTPHONES

EL CONTRAATAQUE
DE SAMSUNG:
EL GALAXY $4

efiores, la guerra cotinua.
S Samsung y Apple siguen pe-
leando por quién es mas in-
novador tecnologicamente y qué
compafiia se lleva el pedazo mas

grande del pastel.

Apple lanzé su iPhone 5 al mer-
cado el pasado mes de septiem-
bre. Desde entonces, ha tenido
casi medio afio para tomar algo

\é

A

de ventaja respecto a Samsung.
Pero la firma coreana no quiso
dar mds ventaja a la competen-
cia al presentar al nuevo inte-
grante de la familia, el Samsung
Galaxy S4, en un evento realiza-
do en el Radio City Music Hall
en Nueva York el 14 de marzo.

Planteado como el gran rival
del iPhone 5 y con funciones
increiblemente nuevas y atrac-
tivas, el Samsung Galaxy 54,
busca posicionarse en la mente
del consumidor como primera
marca en cuanto a tecnologia y
mantenerse alli dentro del seg-
mento de teléfonos inteligente-
sos rumores han sugerido que
el nuevo teléfono inteligente
llegard a Europa en abril, mes
en que también se espera que
llegue a México. Se dice también
que llegara a los Estados Unidos
en mayo o junio. Estas fechas
se alinean con el lanzamiento
de el Samsung Galaxy S3. Poco



después del lanzamiento de este
producto, Apple sali6 a destacar
los beneficios de suiPhone 5 por
medio de un sitio llamado “;Por
qué el iPhone?” En esta pagina se
destacan diferenciales relaciona-
dos con la duracién de la bateria,
la conectividad LTE, el asistente
de voz Siri, entre muchos otros.

Esta agresiva estrategia de co-
municacion basada en potenciar
las fortalezas y remarcar las de-
bilidades de la competencia es
propia de Apple, que siempre
se ha caracterizado por atacar al
lider imperante en el mercado.

Mis alld de esta lucha por liderar
la tecnologia, el mercado tiene
sus propios ndmeros. Segun la
consultora Strategy Analytics,
en 2012 la empresa surcoreana
vendi6 213 millones de teléfonos
inteligentes en todo el mundo,
mientras que la compaifiia cali-
forniana vendié 135.8 millones.

Mientras tanto, en los Estados
Unidos, el iPhone continaa
al frente en las ventas. En el
altimo trimestre de 2012 se
convirtié por primera vez en la
mayor vendedora de teléfonos
moviles en territorio norteame-
ricano. Los analistas estiman
que 2013 también se inclinara
a favor de Samsung, alcanzando
el 33% del mercado, en tanto
que Apple mantendrid el 21%.

Evidentemente la guerra entre
estas dos marcas lleva los avan-
ces tecnologicos a los extremos,
por lo que la rdpidez de los mo-
vimientos y desarrollos de am-
bos gigantes perfilan en un mer-
cado cada vez mas competitivo.

Ya que el Galaxy S4 y el iPho-
ne 5 son los smartphones mas
potentes del mercado actual,
se antoja hacer comparacio-
nes como la que se presen-
ta a la derecha, quedando el
ganador a juicio del lector.

Samsung Galaxy S4

Dimensiones

p———— 1238cm ——

— 5.86 cm —

Pantalla

Reso

1136 x 640 pixeles

8/1.2 Mpx
Frontal y trasera

(ERUNERENRNNRY) 3 EEREEN)

ucion

1920 x 1080 pixeles

13/2 Mpx
Frontal y trasera

Memoria externa

Horas en
conversacion

-

INNSNNRNNNNNNNNNY ¢ ERNENEDREND

Extraible

Caracteristica tinica

Smart Scroll, una de las
caracteristicas mas espera-
das, ya que permite navegar
por una pagina a través del
reconocimiento ocular de
cada usuario con lo que se
podra controla el aparato con
el movimiento de los ojos.

Conector Lightning, con un
diseno de 8 sefales digitales
y 80% mas pequeno que otro
tipo de conectores de Ia
familia Apple, es reversible
ofreciendo la posibilidad de
conectarse sin importar el
sentido del dispositivo.

REVISTA

punfey

‘é
o



Durante décadas, los anun-
ciantes y los publicitarios han
explorado diferentes maneras
de representar a la mujer en
la publicidad para meterse en
el bolsillo al consumidor.

Y podriamos decir que sus
estrategias han funcionado.

Pero la manera en que la
mujer es retratada en la
publicidad ha cambiado alalo

largo de los afios y lo ha hecho
porque también ha cambiado
la visién que la sociedad tiene
de la mujer.

Con motivo de la celebracién
del Dia Internacional de
la Mujer, les ofrecemos a
continuacioén varios anuncios
que nos muestran la evolucién
de la imagen de la mujer en la
publicidad durante el tltimo
siglo.
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Por aquel entonces comenza-
ron a surgir en Estados Unidos
las primeras asociaciones a fa-
vor del sufragio femenino. Sin
embargo, y como demuestra el
siguiente anuncio, el lugar de la
mujer parecia seguir estando en
la cocina, muy lejos todavia de
las urnas.

Her Declaration of Independence’

M=
Sewvamt [ rodean
kg o
Sevimd Serw wrd
Servant Sumabure
n i Hone wihoer

SHREDDED
WHEAT

Las mujeres seguian luchando
por aquel entonces por defen-
der su derecho a votar, pero los
anunciantes seguian sin tomarse
demasiado en serio sus reivindi-
caciones. Prueba de ello es este
anuncio, en que la expresion
“declaracion de independencia”
aparece matizada con unas nada
inocentes comillas.

FREF PR B T8 ST

Este anuncio, creado por J.
Howard Miller para Westing-
house Electric , donde presenta
a Rosie the Riveter.

Rosie es un icono cultural en los
Estados Unidos y representa a
millones de mujeres que ocupa-
ron los puestos de los hombres
en las fibricas mientras estaban
en la Segunda Guerra Mundial.

WAR PRODOCTION CO-OROINATING COMMITIEE

Este cartel publicitario en estilo
vintage captura los geniales di-
sefios que las compafiias usaban
para promocionar sus productos
en el siglo 20.

En los afios 80 este anuncio seria
recuperado por el movimiento
feminista por su especial fuerza.

REVISTA
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1960

En los afios 60 las mujeres po-
dian ya votar, estaban liberadas
sexualmente y eran intelec-
tualmente relevantes, pero,
eso si, no podian permitir que
sus cuerpos tuvieran forma de
pera.

Con la pregunta “;Quién dice que
éste es un mundo de hombres?”,
TWA se atrevio en los afios 50 a
desafiar a aquellos que seguian
pensado en las mujeres como
meras amas de casa.

READING THE MALE MIND

Sin embargo, anuncios como éste se empe-
fiaban en contradecir que el mundo estaba
poblado por algo mds que hombres podero-
S0S y mujeres sumisas.

oo Yy Ralph Laurer

1980
Llegan los 80 y hace su aparicion un nuevo tipo de mujer, una
@ ajfﬁ_@y mujer que es madre trabajadora y que lleva trajes masculinos.
inead
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En los 90 comienza la era de la imagen hipersexualizada de la
mujer en la publicidad.

Ogilvy & Mather se marco un
tanto con este anuncio para
Dove protagonizado por muje-
res “reales” con curvas “reales”.
Sin embargo, las malas lenguas
aseguran que, pese a la natu-
ralidad de las protagonistas de
esta campana, Ogilvy & Mather
y Dove también recurrieron en
ella a Photoshop.

Actualmente la sensualidad y
la belleza de la mujer siguen
siendo explotados dentro de
los anuncios, pero ahora se
muestra una independencia
y el concepto de que las mu-
jeres pueden ser todo: mama,
empleada, empresaria, esposa,
amiga, etc.

REVISTA
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LA ETERNA

VERSUS

¢Cudl es

el punto

preciso entre diseno
grafico y arte?

El disefio grafico y el arte tienen muchas caracteris-
ticas que los vinculan, al final sus objetivos y lo que
logran van por senderos muy separados.

Algunos dicen que es igual, otros
que no, otros hablan sobre una
relacién que lleva a la perfeccion
y otras tantas cosas. Hace algin
tiempo me empecé a preguntar
cual era el punto en el que arte y
disefio se relacionan, que los une,
que los separa, como funciona,
etc. En otras palabras ;Cudl es
el punto preciso entre disefio y

El hecho de ponerle concepto a
una pieza grafica, o de concebir
una pieza grafica bajo un concep-
to, no hace que estas se convierta
en disefio grifico. En otras pala-
bras, si lo Ginico necesario para
hacer disefio fuera el concepto
no servirian de nada las leyes y
reglas visuales, de comunicacion,
o los conceptos de tipografia y
color, etc.

Es la manera de expresar una
visién personal de algo real o
imaginario, mientras que el disefio
es el proceso de crear algo con el
fin de ser usado por el humano.

Los artistas muestran lo que tienen
dentro, muestran sus sentimientos,
sus vivencias, muestran lo que son.

CONCL

Por mas que muchos elementos artisti-
cos sean usados en disefio, nunca se
va a encontrar ese “punto preciso”,
ya que estos elementos van y seran
usados bajo una perspectiva diferente
dentro de lo que es disefio y arte.

Aunque el arte y el disefio sean dos
cosas diferentes como lo vimos




CONTROVERSIA

¢ARTE O DISENO?
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Este proceso de crear algo, se
refiere a comunicar el mensaje a un
pablico determinado.

El disefiador muestra a la
persona como es, da un mensaje
para que todos lo entendamos, crea
iconos, sefales, signos y simbolos
para que todos veamas claramente ‘' .
un concepto. R N —

usion

anteriormente, hay una cosa en la que
si coinciden y tienen en comon:

La Estética.

No existe obra o disefio existoso que
carezca de estética, ya que sin ésta,
el “disefio” u “obra” no provocarian
nada al pablico o espectador.

DISENO

31



| @‘DﬂEFOTO GRAFiA

Solo porque alguien tiene una cdmara
costosa no quiere decir que eres un buen
fotografo

Siempre toma fotos en

RAW. o .NEF

La regla de los tercios trabaja 99%
del tiempo. Y también, tenemos la ® Sal a la calle y toma fotos en
proporcion de Fibonacci ’)

FOTOGRAFIA

lugar de pasar horas de horas

© 0o 0000 0 0 0 0 o0 aldia enlos foros de fotografia
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YDTOGRAFHS

José Enrique Vizcarra R.

Los mejores amigos

Sé parte de la escena
al tomar una foto,
no un observador

Fotografia y

La simplicidad

Yuxtaposicion
es la clave

Subexponer 2/3 del
stop al disparar
en plena luz del dia

Utiliza 1a luz

Siempre es mejor
a tu favor

subexponer que
sobreexponer

Suscribete a un club

Crea tu estilo de

de fotografia fotografia

La composicion de
fotografia y pintura
son similares

Una buena foto
no requiere
de una explicacion

Aprende a leer
un histograma

FOTOGRAFIA



Erténdira estudié en la

Unison la Lic. en Artes

Plasticas con especalidad

en pintura. Ha partcipado

en exposiciones dentro y

fuera del pais en colectivas

e individuales, ha disefiado

y realizado escenografias

para teatro para diferentes ‘.}’S v

directores y compaiias de iy v
f III ‘:

teatro. )
4

Actualmente da clases en la Unison a alumnos de la Licenciatura en
Disefio Grafico, y también imparte clases de artes plasticas en el ITH.

2013
Sonora, México.
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ILUSTRACION

Cuando se

empleza una
ilustracion lo
mas importante
es tener la
seguridad que
tu trabajo sera
el mejor que
hayas realizado,
ya que sin
confianza no
tendrads buenos

resultados.

REVISTA
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La anatomia es basica para el
dibujo de personajes. No se puede
dibujar a un ser humano si ni se
sabe como es. Grandes luminarias
del arte como Leonardo Da Vinci,
dedicaron mucho dinero, parte
de su vida y el riesgo de ser
juzgados y ejecutados para /
poder comprender el cu-
erpo humano. El mode-
lo estético anatomico
ideal que tenemos
en el arte occiden-

tal est basado en las

proporciones  que

utilizaron los griegos

en su arte.

En el renacimiento
hubo un hecho espec-
tacular que facilitd a
los artistas de esa época
como Miguel Angel, Rafael
y Leonardo Da Vinvci, basarse
en estos estudios. E1 14 de Enero de
1506, en Roma, Italia, el ciudadano
agricultor Felice de Fredis estaba
trabajando en su vifa, escarbando
para hacer un pozo y encontrd una
escultura de marmol, la noticia se
rego como polvora llegando a los
Oigos del Papa Julio II, el cual envid
al adquitecto Giuliano de Sangallo,

el Angel saludo a
iano de Sangallo

en el lugak Mig
su compade Gi
diciendo.

“sQuien dice que los griegos no
conocian a fondo la anatomia?”
se acerco a la estatua mientras to-
caba el relieve muscular” -fijaos,
Giuliano;
mirad

como se
contraen los musculos del abdo-

”

men.

“Es el Laocoonte” (un gran per-
sonaje de la historia griega), dijo
sangallo, y acto seguido sali6 cor-
riendo para llevarle el chisme al
Papa.

Poco tiempo después llego el
santisimo padre. Todo el mundo
guard6 silencio y se arrodillo,
menos Miguel Angel que estaba
parado con los brazos cruzados
viendo la estatua.




Ante la expec-
tacion general,
el Papa camind
de tras del lado
derecho del hombro —
de Miguel Angel y quedo '\,

al lado de él. Todavia en
su trance sin haber notado ™
la presencia del Papa, Miguel
Angel hablo:

“-Este es el hombre que Dios creo,
hecho a imagen y semejanza de
El mismo- y afiadi6 conmovido.
”- jAlabado sea su autor, por los
siglos de los siglos!”

El Papase arrodillo y respondio:
“-Amén.”

Las mediciones que establecio
Leonardo Da Vinci, como las del
hombre perfecto son tomadas de
la medida de la cabeza del boceto
como patréon. la estatura de un
ser humano debe medir el equiva-
lente de la suma de ocho cabezas
y media (y luego se quejan de las
proporciones largas de los person-
ajes de manga), la mayoria de los
dibujantes modernos utilizan la
medicion de siete cabezas y media
para dibujar el cuerpo humano, en
ninos y personajes de baja estatura
se usan de cinco hasta seis cabezas.
Otra de las reglas estéticas es que la
mano de la persona mida lo mismo
que la cara, obviamente que es solo r

un adorno estético ya
que pocas personas de
manos y dedos largos
tienen esta caracteris-
tica en la realidad.

ILUSTRACION
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ulio Mendoza es joven profesionista al que le
Iapasiona el ilustrar y compartir su trabajo con
el resto. Natal de Ciudad Obregon y egresado de
la UNO (UVM) de la carrera de disefno grafico,
actualmente Julio ejerce exitosamente como ilus-
trador y nos ha contado un poco sobre el mundo
del gran Sefior Cucho.....

{Como empezaste a dibujar?

Desde muy chiquito estoy rayando donde sea,
muchas veces mis hermanos se metian en proble-
mas pero yo no porque siempre estaba dibujando.
Tienes que sentir una pasion por el dibujo para
poderlo sacar adelante. Te vas superando.

(En qué te inspiras?

Mis ilustraciones vienen de ver el trabajo de los
demas, la musica y cuando se me ocurren frases,
se forman algunos personajes o ideas pero siempre
primero se me ocurre alguna frase, algo chistoso o
escojo algin tema y en base a eso empiezo a boce-
tar. El boceto fino es a lapiz y de ahi empezamos la
vectorizacion y es cuando veo lo que quiero hacer
muchas veces lo empiezo en Illustrator y lo termi-

no en Photoshop, dependiendo del efecto que le
quiera dar.

Primero se me viene la frase y luego ya me imagi-
no la ilustraci 6n. Por ejemplo este de un domingo
cualquiera es un personaje que me viene de un
capitulo de los Simpson, cuando Homero se va al
infierno y le dan rosquillas y decian que el otro su-
jeto a la decima rosquilla se volvio loco y Homero
come y come... Entonces primero la frase fue “un
domingo cualquiera” y es un sujeto que se muere,
y por vivir una vida de holgazan su infierno va a
ser vivir un domingo todos los dias pero en lugar
de volverse loco, el hace como Homero y lo dis-
fruta entonces es vivir todos los domingos como
el los vive.

¢Has tenido algunos problemas por tus ilus-
traciones?

A través de las ilustraciones te expresas, pones un
poco de comedia, la gente se rie no se rie pues no
le puedes dar gusto a todos pero siempre sin faltar
respeto, que yo lo piense no significa que sea la
verdad, entonces se tiene que cuidar eso y trabajar
en una agencia te ensefla mucho eso, prefiero ser
apreciado y vivir la fiesta en paz.

“Trato de no encasillarme y ser versatil.”
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¢A qué ilustradores
admiras?

El primero que vi y yo dije
es enserio se puede hacer
esto? y tenia 18 aflos y ni
sabia usar la computadora,
fue Jorge Alderete y su tra-
bajo empezd muy expresi-
vo, haciendo tributo y ha-
ciendo lo que el queria con
sus ideas y de la nada ves
sus trabajos en tenis nike
y te quedas ooh yo quiero
y también hay otros como
Alberto cerritefio que el
me acuerdo cuando recién
vi su trabajo todavia no
tiene la fama que tiene
ahorita que ya sali6 en
portadas y entonces ves el
progreso y dices este bato
le dio le dio le dio, y hubo
otros como Mr. Kon algu-
nos conferencistas cuando
ibamos al creactivo pero
si el primero fue Alderete
hay por ejemplo hay otro
gringo idos74 y van cre-
ciendo tus expectativas y
repito, no estoy diciendo
que el trabajo es mejor que
el otro pero al ver cosas
nuevas no te encasillas en
algo y vas agarrando mas
tips y sabiendo mas cosas,
creciendo.
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:Qué proyectos tienes
a futuro?

Pues la verdad este tipo
de cosas como esta en-
trevista o que ya me han
invitado a dar platicas, por
el momento, en el estado.
Pero si quisiera que se ex-
pandiera mas, a lo que me
refiero es el que te inviten
a dar una conferencia, eso
es lo que te tiro ya me die-
ron mi moneda Béhance
estoy muy orgulloso de
eso, como platicas todo lo
que se pueda para darme
a conocer y decirles a las
personas lo que hago y
que se inspiren en lo que
estoy haciendo eso es lo
que me mata, me tiro de
condorito, lo que venga lo
mejor para poder hacerme
crecer porque la verdad el
nombre pesa y es lo que
quiero.

“Cuido lo que voy
a interpretary

lo investigo, es
como cuando no
sabes si una
palabra lleva o
no acento y vas a
Google."

¢Cual es tu opinién vy
consejo para los ilustra-
dores de Hermosillo?
Hay demasiada competen-
cia, entonces que traten
de hacer lo mas creativos
posibles en cuanto a su
trabajo en cuanto a lo
que vayan a representar
expresar o manifestar y
eso hace la diferencia y
también, mucho cuidar el
detalle en cuanto al trabajo
porque mientras mas ga-
nas y detalle le metas a la
ilustracion mas vas a hacer
que la gente volteen a ver
tu trabajo, si te vas a tardar
3 dias en hacerla tardate 3
dias no hay problema no
pasa nada disfruatalo, igual
se va a agradecer. El detal-
le es bien importante y eso
hace la diferencia para las
ilustraciones y como muy
importante hay mucha
competencia, camareatela
y no te lo eches de enemi-
go porque para que si me-
jor vas a aprender de ellos.
Mucho de métele muchas
ganas al trabajo, se dife-
rente, no hagas manga, por
favor no hagan manga...
neta, si van a casarse con
su estilo que sea el suyo. Se
vale porque es por tu es-
tilo por el que te contratan
clavense 3, 4 dias, clavate y
que se atrevan.

¢Cual es el ideal del Sr.
Cucho?

Soy un idealista y creo que
una persona puede hacer
la diferencia, creo que si se
puede, que traten de opa-
carte y que te la vendan
por todas partes de que asi
no es en todos lados y no
se puede, eso del no se pu-
ede esta tan trillado como
ser un idealista. Entonces
tu mismo no puedes darte
un balazo, matarte, es im-
portante que sigas tus cre-
encias lo que piensas y si
quieres hacer la diferencia
y te tropiezas no te agiiites
y levantate y suena bien
trillado pero es la verdad
porque estamos en un
mundo donde la cursileria
se piensa que te hace débil
pero en verdad te hace
fuerte y no tiene nada de
malo expresarlo.

“Suena trillado
pero el trabajo
duro es
constante.”

La verdad si quieres estar
en este “bussiness” tienes
que estar en la red social del
momento....

www.behance.net/SrCucho
www.facebook.com/Sr.Cucho
www.srcucho.com.mx
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Hacemos facil su trabajo...
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Pinceles « Papel -Cartones - Pinturas - Bastidores
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Folders » Plumas + Agendas « Pincelines « € rayolas
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necesitas para montaje y presentacion de tus
trabafos y maguetas
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